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DOANH THU TĂNG VỌT SAU CHIẾN DỊCH BOOK

CASE STUDY 1

HMC STORE

KHÁCH HÀNG: HMC TỔNG KHO GIA DỤNG TIỆN ÍCH

NGÀNH HÀNG: ĐỒ GIA DỤNG

SẢN PHẨM: KHĂN QUÀNG TỔ QUỐC (https://vt.tiktok.com/ZSBCoj8SN/)

GÓI BOOKING: 18K KOC Freecast

MỤC TIÊU: TĂNG TRƯỞNG DOANH THU + NHẬN DIỆN THƯƠNG HIỆU

GIẢI PHÁP: TRIỂN KHAI BOOKING 18K KOC FREECAST KẾT HỢP TỐI ƯU GMV MAX

KẾT QUẢ: DOANH THU TĂNG VỌT ĐÁNG KỂ
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https://www.tiktok.com/@tohahmc?is_from_webapp=1&sender_device=pc


CASE STUDY 2

  Tình trạng Shop trước khi GOMAX triển khai book KOC:
Gần như là shop mới, chưa có số bán nhiều
GMV trung bình một tháng đang chỉ tầm hơn 600K VNĐ, chưa
có bước tăng trưởng rõ rệt
Doanh số chưa ổn định, phụ thuộc vào một vài ngày tăng đột
biến.
Tỷ lệ chuyển đổi còn thấp nếu so với lượng truy cập.

SHOP TRƯỚC KHI GOMAX
TRIỂN KHAI
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TRIỂN KHAI BOOKING 18K KOC FREECAST CHO 1 SẢN PHẨM KEY

Phủ nội dung đồng loạt để tạo tín hiệu đề xuất cho TikTok

Xây funnel nội DUNG, điều phối KOC theo vai trò

Dùng nội dung KOC làm nền tảng đẩy tiếp quảng cáo

Kết hợp đồng thời 2 lớp phân phối – KOC + GMV Max

NHỮNG GÌ GOMAX
ĐÃ LÀM
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CASE STUDY 3



Thống nhất phương án triển khai và lên
hợp đồng dịch vụ

Chuẩn bị danh sách KOC phù hợp với sản
phẩm và lĩnh vực, đáp ứng các tiêu chí

Liên hệ trao đổi và cập nhật danh sách
KOC lên SHEET cho Shop duyệt

Theo dõi tiến độ lên Video của KOC và
điều chỉnh, tối ưu hoá nội dung

Triển khai GMV Max cho nhà bán hàng
tăng trưởng và bứt phá doanh thu
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QUY TRÌNH
TRIỂN KHAI CỦA GOMAX

HIỆU QUẢ TỐI ĐA, PHÁT TRIỂN BỀN VỮNG

CASE STUDY 4



CASE STUDY 5

KẾT QUẢ THÁNG 8

Tình trạng trước khi chạy vận hành (tháng 7/2025)
GMV tháng 7 chỉ đạt 42.3 triệu đồng.
Phần lớn lượt đơn đến từ khách hàng mới, tệp mua lặp lại gần như chưa hình
thành.
Chiến lược vận hành còn rời rạc, giao diện sản phẩm chưa tối ưu
Không chạy GMV Max, không có chiến dịch marketing xuyên suốt.

Tháng 8/2025: Đột phá doanh thu
GMV đạt 1,56 tỷ đồng, tăng +1.537%. Số đơn hàng +2.680%. Nhờ triển khai
đồng loạt video KOC và kết hợp sale sàn. 
Tỉ lệ tăng số đơn hàng cao hơn tỉ lệ tăng doanh thu ⇒ giá trị trung bình mỗi
đơn giảm. Điều này hợp lý vì thường khi chạy KOC + khuyến mãi, khách hàng
mua nhiều đơn nhỏ, giúp tăng số lượng đơn nhanh.
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CASE STUDY 6

HIỆU QUẢ 
BOOKING KOC FREECAST
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CASE STUDY 7

Chiến dịch KOC Freecast không chỉ tạo ra hiệu quả doanh thu mà còn
xây nền tăng trưởng bền vững. Hệ thống nội dung từ KOL/KOC giúp
tăng nhận diện, xây dựng niềm tin và kích hoạt hành vi mua hàng tự
nhiên.

Ngoài bán hàng, KOC còn đóng vai trò lan tỏa trải nghiệm, định vị giá
trị sản phẩm. Kho video tạo ra có thể tái sử dụng cho ads, seeding,
livestream.

Đây là lựa chọn đáng cân nhắc cho các chiến dịch thúc đẩy tăng
trưởng hoặc xây dựng thương hiệu dài hạn.

KẾT HỢP GMV MAX
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